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GRUNER+JAHR IST DER FUHRENDE DEUTSCHE

VERLAG IM BEREICH MARKT-MEDIA-STUDIEN

Quality matters.

Lange Tradition eigener reprasentativer Markt-Media-
Studien

Kunden schatzen Forschungs-Tools als hochwertig in jeder
Beziehung ein

Aber sie verlangen auch mehr Flexibilitat, vor allem
kooperative Ansatze mit anderen Mediagattungen

G+J-Kompetenzvorsprung in der Werbewirkungsforschung

Noch differenziertere Instrumente fur die unterschiedlichen
Kundenbedurfnisse entwickeln
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WERBEWIRKUNGSFORSCHUNG ALS

ERGANZENDER KOMPETENZBEREICH

Quality matters.

Erste Erfahrungen seit 2001 gesammelt

Erforschung der Beziehung zwischen Kontaktdosierungen
in unterschiedlichen Medien (Print+TV)

Kooperative Mediaforschung mit Langnese-lglo, Lever
Fabergé, Kraft Foods, Tchibo und deren Agenturen
MindShare und Initiative Media

Ziel war die Untersuchung der Werbung fur "Fast moving

consumer goods" und im Speziellen die Wirkung von Print
im Media-Mix

Panel als geeignete Untersuchungsmethode gewahlt
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DIE NACHSTE STUFE: “WERBEWIRKUNG UND

PKW-KAUF”

Quality matters.

Die neue Studie reprasentative Studie ,Werbewirkung und
Pkw-Kauf”, durchgefuhrt vom IfD Institutes fur Demoskopie
Allensbach schliel3t an die bisherigen Erfahrungen und
Erkenntnisse an

Ubertragung des erfolgreichen Konzeptes auf den Bereich
der langlebigen Marken wie Pkws
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“WERBEWIRKUNG UND PKW-KAUF”-STUDIE ALS

BEISPIEL FUR DAS KOOPERATIVE MEDIA-
MARKETING VON G+J Quality matters.

Kooperation mit der IP-Deutschland auf fachlich-sachlicher
Ebene hat sich bewahrt

Ausbau der konstruktiven Zusammenarbeit auf dem Gebiet
der Forschung und bei kundenbezogenen Crossmedia-
Projekten, sowie bei der ErschlieBung von neuen
Geschaftsfeldern

Gemeinsame Diskussionen und Projekte der Fachleute, mit
gesteigertem Nutzen fur die Kunden
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VERSTARKTER MODULARER AUFBAU DES

ANGEBOTES AN MARKETING TOOLS ALS ZIEL FUR SRS
G+J Quslity matters.

Anzeigenmarktfuhrerschaft ist ein Ergebnis von: Vertrauen
durch die Marktpartner, systematischer Marktbearbeitung,
innovativen Angeboten und nicht zuletzt fundierter Markt-
Media-Forschung

Diese Starken gilt es zu pflegen und — verbunden mit
unserer Innovationsoffensive — weiter auszubauen

Kooperationen mit anderen Mediagattungen, wenn es
Erfolg verspricht
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Quality matters.

Individuell auf die
Kommunikationsbedurfnisse
unserer Kunden abgestimmte
Angebote und Markt-Media-
Services weiterentwickeln und

anbieten
.
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